
9 Strategien zur 

Umsatzsteigerung mit 
digitalen Menütafeln

Tagesstrukturierung und 

dynamische Preisgestaltung 

Cross-Selling: 
Angebot und Verkauf von 

Zusatzprodukten 

Gezielte Werbung

Datenerhebung 

und Datenanalyse

Aktualisierungen in Echtzeit

Erhöhte visuelle Attraktivität

Saisonale und zeitlich 

begrenzte Angebote 

Verbesserte 

Kundenerfahrung

Werbung und Upselling

Erfahren Sie mehr über Digital Signage

Passen Sie die Menüpreise je nach Nachfrage, Bestand, 

Zielgruppe, Tageszeit oder Saison an. Dynamische 

Preisstrategien, wie z. B. Preiserhöhungen in Stoßzeiten 

oder Preisnachlässe außerhalb der Stoßzeiten, können 

zur Maximierung von Umsatz beitragen.

Wenn Kunden ihre Bestellung aufgeben, 

können digitale Menütafeln auf der 

Grundlage ihrer Auswahl ergänzende Artikel 

vorschlagen, um den Gesamtwert der 

Bestellung zu erhöhen.

Zeigen Sie unterschiedliche Inhalte zu verschiedenen 

Tages- oder Wochenzeiten oder während lokaler 

Veranstaltungen, um den Umsatz in bestimmten 

Zeiträumen zu steigern. Morgens können 

Frühstücksangebote beworben werden, während 

abends spezielle Abendgerichte hervorgehoben 

werden.

Analyse der von der in das digitale 

Beschilderungssystem integrierten Software 

gesammelten Daten, um die Kundenpräferenzen 

und das Bestellverhalten zu verstehen und die 

Produkt-, Preis- und Marketingstrategien 

entsprechend zu verbessern.

Aktualisieren Sie digitale Menütafeln schnell, um 

Änderungen am Bestand, an den Menüpunkten oder an 

der Preisgestaltung zu berücksichtigen und 

sicherzustellen, dass die Kunden immer genaue und 

aktuelle Informationen sehen.

Verwenden Sie qualitativ hochwertige Bilder und 

Videos, um Produkte in Ihrem Restaurant oder 

Lebensmittelgeschäft zu präsentieren und 

Kunden dazu zu bewegen, neue Produkte zu 

probieren oder mehr zu bestellen.

Heben Sie saisonale Sonderangebote oder 

zeitlich begrenzte Menüpunkte hervor, um ein 

Gefühl der Dringlichkeit zu schaffen und die 

Kunden zu ermutigen, diese Artikel zu 

probieren, bevor sie verschwinden.

Digitale Bildschirme können das Gesamterlebnis 

für den Kunden verbessern, indem sie interaktive 

Funktionen, Social-Media-Feeds und produkt- 

oder dienstleistungsbezogene Details 

bereitstellen.

Heben Sie Sonderangebote, neue Menüpunkte oder 

Upselling-Möglichkeiten wie größere Portionen, Add-

ons oder Kombi-Angebote hervor, um die Kunden 

zur Bestellung und zum Kauf zu bewegen.
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